
الإعلان التجاري يضمن التصاعد المستمر للرغبات الأستهلاكية وتعظيم الربح، جسد المرأة في 

وجلب المزيد من الفائدة للمُعلن، والجدير بالذكر أن غالبية المعلنين يطلبون بأن يحتوي الإعلان 

التجاري لمنتجاتهم على صورة المرأة لأعتقادهم بأنها محببة في طريقة الترويج وأن صورتها 

المنتج في ذهن المشاهد عن طريق إظهار أنوثة المرأة بصورة تجارية بحتة ترسخ صورة 

 .واستغلال جسدها في عمليات البيع والشراء والتسويق

 

 عنــــــــد إحصــــــــائية دلالــــــــة ذات علاقــــــــة النتــــــــائج المتعلقــــــــة بالفرضــــــــية الثانيــــــــة: وجــــــــود

اقحـــــــــام المـــــــــرأة فـــــــــي بعـــــــــض الإعلانـــــــــات التجاريـــــــــة ب (α≤3033) الدلالـــــــــة مســـــــــتوى 

 ة.ءيعرضها  للإسا مماالتي لا تمت لها بصلة 

 Oneتطبييييييييييييق اختبيييييييييييار) تيييييييييييم للتحقيييييييييييق مييييييييييين صيييييييييييحة الفرضيييييييييييية الثانيييييييييييية، 

Sample T.test )قحييييييييام المييييييييرأة فييييييييي بعييييييييض الإعلانييييييييات التجارييييييييية التييييييييي لا تمييييييييت لا

 دلاليييييييييييييةعلاقييييييييييييية ذات يعرضيييييييييييييها  للإسييييييييييييياءة. للكشيييييييييييييف عييييييييييييين وجيييييييييييييود  مميييييييييييييالهيييييييييييييا بصيييييييييييييلة 

قحيييييييييام الميييييييييرأة فيييييييييي بعيييييييييض الإعلانيييييييييات التجاريييييييييية التيييييييييي لا تميييييييييت لهيييييييييا بصيييييييييلة لاإحصيييييييييائية 

 ( يوضح ذلك.74جدول ) ،يعرضها  للإساءة مما

علاقة ذات عن وجود  للكشف( One Sample T.test" للعينات المنفردة )t" اختبار نتائج(: 13) جدول
 يعرضها  للإساءة مماقحام المرأة في بعض الإعلانات التجارية التي لا تمت لها بصلة لإإحصائية  دلالة

 (183)ن=

 المجال
 المتوسط

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري 

 درجة

 يةالحر 
 t قيمة

 "t" دلالة

 الإحصائية

قحام المرأة في بعض الإعلانات التجارية التي لا ا

 تمت لها بصلة مما يعرضها  للإساءة
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